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Valgorenhetsorganisationerna - kanalen till den medvetna konsumenten

Samarbeten med vélgbérenhetsorganisationer &r ett allt vanligare sétt fér foretag att skapa positiva
associationer till det egna varumérket. Men ett samarbete med en vélgérenhetsorganisation behéver inte
bara vara ett sétt fér féretagen att signalera att man att man bryr sig — genom vélgérenhetsorganisationerna
nas ocksa en engagerad mélgrupp.

- Givande hor ihop med en medveten livsstil, sdger Camilla Backstrém, VD pa Charity Rating. Vill man
som foretag na ut med budskap om miljo-, jamstélldhet- eller andra hallbarhetsfragor ar de storre
givarna den malgrupp som baést lyssnar till den typen av budskap.

| samarbete med TNS Sifo kan Charity Rating presentera nya insikter om Sveriges givare. S8 manga som
72% av svenskarna skanker pengar till valgérande andamal under ett ar. De flesta svenskar, 42%, skanker
mellan 1-500 kr/ar medan 30% skanker 501 kr eller mer. Och sambandet mellan givande och
samhallsengagemang ar tydligt — ju mer pengar en person skanker, desto vanligare ar det till exempel att
man foredrar att handla varumaérken fran féretag som upptréader etiskt.

De generosa givarna ar dessutom 6verrepresenterade nar det kommer till att valja rattvisemarkta, ekologiska
eller miljévanliga produkter. De &ar ocksa villiga att betala lite extra for en miljovanlig vara.
Samhallsengagemanget syns ocksa tydligt nar det kommer till givarnas intressen. Ju mer man skanker,
desto vanligare ar intresset for utrikespolitik, andra landers kulturer, nérings-/samhallsekonomi,
miljévardsfragor och jamstalldhetsfrégor.

Hela befolkningen Skénker 0 Kr/ar Skénker 1-500 Kr/ar  Skénker >500 kr/3r till
(15-793r) till vélgo till vélgo algo
'000 % '000 % '000 % '000 %
Hela befolkningen (15-79 ar) 7354 100 1917 26,1 3083 41,9, 2234 30,4
Instimmer nagot/Helt Jag féredrar att handla varumérken fran 2809 38,2 428 22,7] 1190 38| 1157 51,8
och hdlleti pastdendet: féretag som upptrader etiskt.
Instdmmer nagot/Helt Jag véljer rattvisemarkta produkter nar 3121 42,4] 470 25 1345 42,9] 1266 56,7
och hdlleti pastdendet: sddana alternativ finns.
Instimmer nagot/Helt Jag betalar gérna lite extra fér en vara som 3531 48| 539 28,7 1526 48,7 1420 63,6
och halleti pastaendet:  ar miljovanlig.
Instimmer nagot/Helt  Jag viljer ekologiska eller miljévénliga 3554 48,3| 565 30,1 1540 49,1 1405 62,9]
och hdlleti pastdendet:  produkter ndr sddana alternativ finns.
Ganska/Mycket Utrikespolitik 2363 32,1 454 23,7 909 29,5 968 43,3
Intresserade av:
Ganska/Mycket Andra Landers Kultur 2800 38,1 519 27,1 1137 36,9 1102 49,3
Intresserade av:
Ganska/Mycket Naringslivs-/Samhéllsekonomi 2403 32,7] 468 24,4 943 30,6 960 43,0
Intresserade av:
Ganska/Mycket Miljovardsfragor 3409 46,4 594 31 1457 47,3 1306 58,5
Intresserade av:
Ganska/Mycket Jamstalldhetsfragor 2661 36,2 492 25,7 1134 36,8 992 44,4
Intresserade av:

Analysen baseras péa data fran TNS Sifo:s ORVESTO® Konsument-undersokning. Populationen for
ORVESTO® Konsument ar hela befolkningen i Sverige i aldrarna 15-79 ar. ORVESTO® Konsument
genomfors i tre omgéangar varje ar, under vintern, sommaren och hosten. | varje omgéng genomférs 16 000-
17 000 intervjuer, totalt alltsd 45 000-50 000 é&rligen.
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